
 

 

FIŞA DISCIPLINEI 

Metode de cercetare a comunicării şi mass media 

Anul universitar 2025-2026 

 

1. Date despre program 

1.1. Instituția de învățământ superior Universitatea Babeș-Bolyai din Cluj Napoca 

1.2. Facultatea Facultatea de Teologie Ortodoxa  

1.3. Departamentul Teologie Ortodoxa  

1.4. Domeniul de studii Teologie 

1.5. Ciclul de studii Master 

1.6. Programul de studii / Calificarea Bioetica – Morala , Etica  Ş i Deontologie 

1.7. Forma de învățământ Învățământ cu frecvență  

 

2. Date despre disciplină 

2.1. Denumirea disciplinei 
Metode de cercetare a comunicării şi mass 
media 

Codul disciplinei OMR3004 

2.2. Titularul activita t ilor de curs   Pr. Lect. Univ. Dr. Paul Siladi 

2.3. Titularul activita t ilor de seminar   Pr. Lect. Univ. Dr. Paul Siladi 

2.4. Anul de studiu 1 2.5. Şemestrul 2 
2.6. Tipul  
de evaluare 

E 2.7. Regimul disciplinei DŞIN 

 
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activita t ilor didactice) 

 
4. Precondiții (acolo unde este cazul) 

4.1. de curriculum NA 

4.2. de competent e NA 

 
5. Condiții (acolo unde este cazul) 

5.1. de desfa s urare a cursului 
Frecventarea cursului î n proport ie de 70% 
Ştudent ii se vor prezenta la cursuri s i seminarii cu telefoanele 
mobile î nchise 

5.2. de desfa s urare a seminarului/ laboratorului 

Termenul preda rii s i sust inerii lucra rii de seminar este stabilit de 
titular de comun acord cu student ii. Nu se accepta  cererile de 
ama nare deca t pe motive obiectiv î ntemeiate. Nu sunt acceptate 
lucra rile care nu sunt elaborate î n conformitate cu exigent ele s i 

3.1. Numa r de ore pe sa pta ma na   4 din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar/ laborator/ proiect 2 

3.4. Total ore din planul de î nva t a ma nt 56 din care: 3.5. curs  28 3.6 seminar/laborator 28 

Distribuția fondului de timp pentru studiul individual (SI) şi activități de autoinstruire (AI) ore 

3.5.1. Ştudiul dupa  manual, suport de curs, bibliografie s i notit e (AI) 50 

3.5.2. Documentare suplimentara  î n biblioteca , pe platformele electronice de specialitate s i pe teren 50 

3.5.3. Prega tire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii s i eseuri  40 

3.5.4. Tutoriat (consiliere profesionala ) 2 

3.5.5. Examina ri 2 

3.5.6. Alte activita t i  

3.7. Total ore studiu individual (SI) şi activități de autoinstruire (AI) 144 

3.8. Total ore pe semestru 200 

3.9. Numărul de credite 8 



metodologia de elaborare s i expunere a unei lucra ri s tiint ifice 
(studierea temei pe baza bibliografiei indicare s i expunerea cu 
respectarea metodologiei cita rii). 

6. Competențele specifice acumulate1 

C
o

m
p

e
te

n
țe

 p
ro

fe
si

o
n

a
le

/
e

se
n

ți
a

le
 

Aplică principiile eticii și integrității științifice în activitățile de cercetare 
• Aplica  principiile etice fundamentale s i legislat ia î n domeniul cerceta rii s tiint ifice, inclusiv î n ceea ce 

prives te aspectele legate de integritatea cerceta rii 
• Efectueaza , revizuies te sau raporteaza  cerceta ri, evita nd comportamentele gres ite, cum ar fi fabricarea, 

falsificarea s i plagiatul 
Gestionează drepturi de proprietate intelectuală 
• Şe ocupa  de drepturile juridice private care protejeaza  produsele ce fac obiectul drepturilor de 

proprietate intelectuala  î mpotriva î nca lca rii 
Integrează dimensiunea de gen în cercetare 
• Ia î n considerare, î n î ntregul proces de cercetare, caracteristicile biologice s i evolut ia caracteristicilor 

sociale s i culturale ale femeilor s i ba rbat ilor (gen) 
Dă dovadă de expertiză disciplinară 
• Da  dovada  de cunoas terea aprofundata  si î nt elegerea complexa  a unui anumit domeniu de cercetare, 

inclusiv a cerceta rii responsabile, a principiilor etice s i de integritate s tiint ifica  î n materie de cercetare, 
respectul viet ii private s i a cerint elor RGPD, legate de activita t ile de cercetare dintr-o anumita  
disciplina  

Asigură managementul de proiect 
• Gestioneaza si planifica diversele resurse, cum ar fi resursele umane, bugetul, termenul, rezultatele si 

calitatea necesare pentru un anumit proiect, si monitorizeaza progresele î nregistrate î n cadrul 
proiectului pentru a realiza un obiectiv specific î ntr-o anumita perioada de timp si cu un buget 
prestabilit 

Desfășoară activități de caritate 
• Desfa s oara  activita t i pentru cauzele caritabile sau desfa s oara  o activitate independenta  legata  de 

serviciile comunitare, cum ar fi furnizarea de hrana  s i ada post, desfa s ura nd activita t i de stra ngere de 
fonduri pentru cauze caritabile, cauta nd sprijin pentru act iunile caritabile s i alte servicii caritabile 

Asigură cooperarea între departamente 
• Garanteaza  comunicarea s i cooperarea cu toate entita t ile s i echipele dintr-o anumita  organizat ie, î n 

conformitate cu strategia î ntreprinderii 
Stabilește relații de colaborare 
• Ştabiles te o lega tura  î ntre organizat iile sau persoanele fizice care pot beneficia de comunicarea 

reciproca  
• Faciliteaza  o relat ie de colaborare pozitiva , durabila , î ntre cele doua  pa rt i 
Oferă consultanță cu privire la îmbunătățirile în materie de eficiență 
• Analizeaza  informat iile s i detaliile proceselor s i produselor 
• Ofera  consiliere cu privire la posibile î mbuna ta t iri ale eficient ei care ar putea fi puse î n aplicare s i care 

ar î nsemna o valorificare a resurselor 
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 Aplică cunoștințe de filozofie, etică și religie 

• Ştudentul va fi capabil sa  evalueaze consecint ele s i impactul ideilor, oportunita t ilor s i act iunilor 
• Ştudentul va fi capabil sa  evalueaze consecint ele morale s i etice ale act iunilor 
• Ştudentul va fi capabil sa  urma reasca  valorile etice s i credint ele religioase 
• Ştudentul va fi capabil sa  actioneze î n conformitate cu valorile etice s i religioase 
• Ştudentul va fi capabil sa  aplice o s coala  filosofica  de ga ndire 

 

 

7. Obiectivele disciplinei (reies ind din grila competent elor acumulate) 

7.1 Obiectivul general al 
disciplinei 

• Şa poata  analiza comunicarea publica. 

 
1 Şe poate opta pentru competențe sau pentru rezultatele învățării, respectiv pentru ambele. În cazul în care se 
alege o singură variantă, se va șterge tabelul aferent celeilalte opțiuni, iar opțiunea păstrată va fi numerotată cu 6. 



7.2 Obiectivele specifice 

 
Cursul are ca obiectiv familiarizarea student ilor cu principalele  paradigme 
utilizate la ora actuala  î n analiza comunica rii publice. Şunt analizate instant ele 
comunica rii publice s i institut iile media, influent a noilor tehnologii asupra 
comunica rii de masa , relat ia dintre mass media s i societate, funct iile comunica rii s i 
efectele exercitate de aceasta asupra diferitelor nivele ale realita t ii sociale. 
• Principalele competent e transmise urma resc: cunoas terea s i î nt elegerea 

principalelor perspective teoretice utilizate î n analiza comunica rii publice, 
cunoas terea s i î nt elegerea relat iilor de interdependent a  existente î ntre 
instant ele mass media s i societate, cunoas terea s i î nt elegerea cont inuturilor 
ideologice asociate comunica rii de masa , analiza s i interpretarea critic-
obiectiva  a cont inuturilor culturale difuzate de mass media, cons tientizarea 
mecanismelor s i strategiilor persuasive utilizate î n societatea contemporana  

 

 

8. Conținuturi 

8.1 Curs Metode de predare Observat ii 
1. Comunicarea socială: clarificări conceptuale prelegere, dezbatere 

sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

2. Comunicarea socială: clarificări conceptuale prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prel
ege
re 

3. Funcţiile comunicării prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

4. Comunicarea ca proces de influenţă prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

5. Obiectivitatea in mass media prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

6. Cultura media, politică şi ideologie prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

7. Comunicarea politică prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

8. Aplicaţii practice ale comunicării publice: campaniile de comunicare prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

9. Aplicaţii practice ale comunicării publice: publicitatea prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

10. Comunicarea ca instanță structurantă a spațiului social: audiența prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

11. Metode şi tehnici utilizate în cercetarea şi analiza comunicării 

publice 

prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

12. Comunicarea religioasă prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

13. Comunicarea în media bisericeasca prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 

14. Comunicarea religioasă în media laică prelegere, dezbatere 
sau discut ie 
colectiva  

1 prelegere 



Bibliografie  
 

1. Mihai Coman, Mass-media, religie, spațiu public, Polirom 2020 
2. Jean Lohisse, Comunicarea – De la transmiterea mecanică la interacțiune, Polirom, 2002, p. 11-20 
3.  John Fiske, Introducere în științele comunicării, Polirom, 2003, p.13-43 
4.  Denis McQuail, Comunicarea, Institutul European, 1999 
5. Mihai Dinu, Comunicarea, Editura Ş tiint ifica , 1997, p.77-95 

 

8.2 Şeminar / laborator Metode de predare Observat ii 
1. Comunicarea socială: clarificări conceptuale expozitiva , discut ie 

colectiva , fis a  de 
lucru 

2 sem
inar
ii 

2. Comunicare publică-comunicare de masă expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

3 Funcțiile comunicării expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

4 Comunicarea ca proces de influență expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

5 Obiectivitatea in mass media expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

6 Cultura media, politică şi ideologie expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

7  Comunicarea politică expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

8 Aplicaţii practice ale comunicării publice: campaniile de 
comunicare 

expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

9 Aplicații practice ale comunicării publice: publicitatea expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

10 Comunicarea ca instanță structurantă a spațiului social: audiența  expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

11 Metode şi tehnici utilizate în cercetarea şi analiza comunicării 
publice.   

expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

12 Comunicarea religioasă  expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

13 Comunicarea în media bisericeasca expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

14 Comunicarea religioasă în media laică expozitiva , discut ie 
colectiva , fis a  de 
lucru 

1 seminar 

Bibliografie: 
  

 
1. Mihai Coman, Mass-media, religie, spațiu public, Polirom 2020 
2. Jean Lohisse, Comunicarea – De la transmiterea mecanică la interacțiune, Polirom, 2002, p. 11-20 
3.  John Fiske, Introducere în științele comunicării, Polirom, 2003, p.13-43 
4.  Denis McQuail, Comunicarea, Institutul European, 1999 
5. Mihai Dinu, Comunicarea, Editura Ş tiint ifica , 1997, p.77-95 



 

 

9. Coroborarea conținuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanților comunității epistemice, asociațiilor 
profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului 

• Cont inuturile unita t ilor de î nva t are au fost elaborate î n urma consulta rii specialis tilor pe disciplina  din 
faculta t ile de profil, pe baza Programei analitice aprobate la nivelul Patriarhiei Roma ne. I n egala  ma sura , au fost 
luate î n calcul as tepta rile principalilor angajatori ai absolvent ilor acestei specializa ri: structurile eclesiale, 
structurile de asistent a  sociala , structurile din domeniul educat ional. 

 

10. Evaluare 

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 metode de evaluare 10.3 Pondere din nota 
finala  

10.4 Curs - Cunoas terea bazelor 
comunica rii s i a analizei 
media  

Colocviu 45% 

10.5 Şeminar/laborator - I nt elegerea s i î nsus irea 
problematicii ara tate la 
curs s i seminar; 
- Capacitatea de a integra 
î ntr-un discurs propriu a 
informat iilor s i conceptelor 
asimilate; 
- Flexibilitatea î n 
elaborarea lucra rilor/ 
eseurilor tematice propuse, 
care reflecta  o buna  
cunoas tere a informat iilor, 
precum s i capacitatea de 
modificare a lor î n varii 
moduri 

 
45% 

10.6 . Ştandard minim de performant a  
Cunoas terea bazelor comunica rii s i a analizei media  

 

 

11. Etichete ODD (Obiective de Dezvoltare Durabilă / Sustainable Development Goals)2 

 
2 Păstrați doar etichetele care, în conformitate cu Procedura de aplicare a etichetelor ODD în procesul academic, se 

potrivesc disciplinei și ștergeți-le pe celelalte, inclusiv eticheta generală pentru Dezvoltare durabilă - dacă nu se 

aplică. Dacă nicio etichetă nu descrie disciplina, ștergeți-le pe toate și scrieți "Nu se aplică.". 

https://green.ubbcluj.ro/procedura-de-aplicare-a-etichetelor-odd/


Nu se aplica  

 

 

Data completării: 
... 

Şemnătura titularului de curs 

..................... 

Şemnătura titularului de seminar 

..................... 

   

Data avizării în departament: 
... 
 

 

Şemnătura directorului de departament 

..................... 

 

 

 


